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Geographische Lage des Schwalm-Eder-Kreises

.,

Quelle: https://de.wikipedia.org/wiki/Schwalm-Eder-Kreis#/media/File:Locator_map_HR_in_Germany.svg
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Die ldee: Naturschutz ¢ einfach kdstlich

A Im  Schwalm-Eder-Kreis  existieren nach letzter  Erhebung
ca. 151 ha Streuobstwiesen, auf 674 Einzelflachen.!

A Der groRte Teil der heute beernteten Obstbaume ist (iberaltert.

A Wir ernten von den Baumen, die unsere GroReltern und Eltern pflanzten.
Aber die Obstbdume kommen in die Jahre und die Nachpflanzungen,
wenn Uberhaupt welche stattfanden, wurden schon nicht mehr gut
gepflegt.

1 Nach Auskunft des Hessischen Landesamtes fiir Naturschutz, Umwelt und Geologie vom 19.12.2017



Die ldee: Naturschutz ¢ einfach kdstlich

A Ausgehend von der Naturlandstiftung Hessen e.V. Kreisverband Schwalm-

Eder ist 2014 die Streuobstinitiative des Schwalm-Eder-Kreises gegriindet
worden.

A Der Landkreis, verschiedene Kommunen, Institutionen, kleinere Gruppen,
Unternehmen und Bio-Betriebe sind Mitglieder in der Initiative.

Mitglieder und Unterstutzer:
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Die ldee: Naturschutz ¢ einfach kdstlich

A Getragen wird die vielgestaltige Streuobstinitiative von dem gemeinsamen
Gedanken:

a {GNBdz20aiG6ASaSy aiAyR SAY GAOKUGA
durch NutzungErnte und Verarbeitung von Streuogstvahrleisten
g2t t Sy oa

A Durch lhre Unterstiitzung konnen die Biirgerinnen und Birger des
Schwalm-Eder-Kreises sich ein Stlick Heimat schmecken lassen, in dem
guten Geflhl einen kleinen wohlschmeckenden Beitrag zur Erhaltung der
heimischen Fauna und Flora zu leisten.



Streuobstinitiative: Jeder auf seine Weise - alle fiir ein Ziel

Die Forst- und Umweltdienst Schwalm-Eder gGmbH kiimmert sich um die
Streuobstwiese im Naturschutzgebiet Borkener See:

- Borken: s
(Hessen)g=

Nassenerfurth ™

Bildausschnitt: www.map24.de 7



http://www.map24.de/

Streuobstinitiative: Jeder auf seine Weise - alle fiir ein Ziel

Foto: Muller ©

Borkener See?

A Naturschutzgebiet seit 1993
A Kernstiick ist der 139 ha groRe Borkener See (Bergbaufolgelandschaft).
A Uberregional bedeutsames NSG (ca. 350 ha) besonders fiir Zug- & Rastvigel

2Stadt Borken (Hessen) (0.J.): Borkener See http://www.borken-
hessen.de/cms/Tourismus/Freizeitangebote/Borkener%20Seenland/Naturschutzgebiet/ (letzter Zugriff: 27.11.2017)
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Rickblick auf erste Vermarktungsversuche

§SOKYAAOKSNI t NBRO
- umweltfreundlich (CO,-Bilanz)

- innovativ

- nach Anbruch lange haltbar

Vorrangige Zielgruppe: Schulen & Kitas

| Foto:

Miller
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Rickblick auf erste Vermarktungsversuche

Vorteile
lange Haltbarkeit nach Anbruch (bis 3 Mo.)
Spali¥faktor ¢ selber Saft zapfen

grof3es Volumen auf kleinem Raum Apfelsaft ist fir den Kunden nicht sichtbar

keinea RdZNDK Y A a OK{G Sa

Erkenntnis: Schulen und Kitas hatten keinen a 9 (i flir dpdelsaft in groReren Mengen.
Im Lebensmitteleinzelhandel erwies sich die Bag-in Box als unverkauflich.

Bag-in-Box wird nur vom Kenner geschéatzt (Bertihrungsangste)
10



Rickblick auf erste Vermarktungsversuche

2015 75t 4.284 Flaschen (0,7 1), 12er-Kiste komplettes
334 Bag-in-Box (51) Sortiment mit
NABU-Siegel
2016 8,0t 5.448 Flaschen (0,71), 6er- & 12er Kiste mit Siegel
140 Bag-in Box ohne Siegel

2017 0,0t 1.824 Flaschen (Zukauf) Spéatfroste



Rickblick auf erste Vermarktungsversuche

Foto:
Hoos

1. Flaschenabfillung (Ernte 2015)
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Rickblick auf erste Vermarktungsversuche

Ernte Entwicklungsschritt Erkenntnis

2015 NABU-Siegel schafft Vertrauen im Handel
(Alleinstellungsmerkmal)

Flaschenabfiillung (12er) 0,7 I-Flasche untiblich, aber hebt sich positiv ab
ausdrtckliche Nachfrage:
a) 6er-Kiste
b) Kasten nach Vdf-Norm

Kaltakquise im Lebensmitteleinzelhandel

erfordert langen Atem: 14
Lebensmitteleinzelhandler und 2 gastronomische
Betriebe in 11 Kommunen

YSAY ONF2f3 YAU dzyaSN
Regiemarkten (Zentraleinkauf) wegen AGB ¢>
offiziell registrierter EAN-Code erforderlich

Offentliche Wahrnehmung  Es fehlt (noch) an einem professionellen
Markenauftritt und einem eingéngigen
Markennamen

13



Rickblick auf erste Vermarktungsversuche

Ernte Entwicklungsschritt Erkenntnis
2016 Markenname 5AS alN]S 06D2f Rl YYSNM
Aufmachung bei den Kunden positiv besetzt.
uberarbeitetes Das Gesamtpaket (CityCard, A3-Plakat und
Werbekonzept Internetseite) wirkt professioneller.

Die CityCards und die Internetseite haben eine

Reichweite groRere Reichweite, als der bisherige 6-seitige
Flyer (hat seine Werbewirkung klar verfehlt).
6er-Kasten ALINA OKG 6S3Sy RS&a 01°¢

leichteren Handhabung eine zusatzliche
K&uferschicht an (Mithahmeeffekt).

14



Vielschichtige Herausforderungen

a) Wirtschaftlich
1. Fixkosten
M yIIteasS12a0dSy a2 Wden@rzelligdbFGcheneic] 2 a0 Sy | dzF

Beispiel: 2 Laboranalysen (Flasche /-BaBox der Erte2015 umgerechnet bei 0,E1
(brutto) je 0,7 4Flasche.

2. Erntemenge

Der Streuobstertrag im NSG ist deutlich geringer und die Ernte mit hGheren Kosten
verbunden

M RASY G LINAYNNI I dzOK SAYSY FYRSNBY %gSO| @

Frage:Vertragliche Ausgestaltung der Lizenzvereinbarung zur finanziellen Entlastung
von Naturschutzflachen moéglich?



Vielschichtige Herausforderungen

a) Wirtschaftlich

3. Mehrkosten durch fehlende Anerkennung

Wir hatten 2017 mit einem Erzeuger kooperieren kdnnen, der nach Bioland-Richtlinie
zertifiziert ist.

-> Aufgrund fehlender Festlegungen im Lizenznehmervertrag misste grundsatzlich eine
Doppelbeprobung (Bioland und NABU) stattfinden.

4. Leergutbeschaffung von Késten

Sofern die Kelterei nicht Gber genligend Leergutkasten (VDF 6er-Kasten) verfigt, lohnt
eine Beschaffung erst ab einer Menge von mind. 1 LKW-Ladung

HDa nur 1,50 € (brutto) Kastenpfand vom Endkunden verlangt werden darf, ist die
Beschaffung erst interessant, sollte der Bezugspreis vom Hersteller bei max. 1,50 € liegen.



Vielschichtige Herausforderungen

b) Vermarktungswege

Mit einer Menge von ca. 4.500 Litern bewegen wir uns in einem Bereich, der flr den
Direktverkauf vor Ort annahernd zu grof3, aber fir die offizielle Listung bspw. bei REWE oder
EDEKA-Hessenring zu klein ist.

Hweitere Zertifizierungen (Qualitatsmanagement) und Registrierungen (EAN-Code)
sind mit zusatzlichen Kosten verbunden.

c) Verlassliche Partnerschaft

Um das bestehende Vertriebsnetz im Lebensmitteleinzelhandel nicht zu gefdhrden, mussen
notfalls auch Jahre mit totalen Ernteausfallen Gberbrtckt werden kdnnen.

d) Sortimenterweiterung
Langfristig Entwicklung einer zusatzlichen Produktlinie (Destillate) angedacht:
a) Zusatzliches Marktsegment / Kauferschicht

b) héhere Wertschopfung als im Massengeschéaft
c) Absicherung des Projektfortschritts



NABU-Qualitatszeichen: Gutes sichtbar machen

Die Verleihung des NABU-Siegels brachte Schwung in die Vermarktung.
Hat bei uns im regionalen Handel ein Alleinstellungsmerkmal.

Vom Produktanspruch aus betrachtet, konkurriert es mit weitaus bekannteren
Siegeln von biologischen Anbau-Verbanden (Bioland, Demeter etc.).

,Das NABU-Siegel ist ein Tiiroffner im Lebensmitteleinzelhandel”
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Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit

Mitglieder und Unterstiitzer

s R
%7 BLRKEN HessenForst __ AR soewobstgrape  Peters S apiean
HESSEN FORST- |mm.|%unumr Q pri:‘tlnl.?:l;:::\:' 5 S -.:.,..' :-_i,-mj H ]-1:;_ E !}AW themte;n' thlular

Bleiben Sie uns gewogen und trinken Sie Goldammer-Apfelsaft
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