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Themen

Wohin mit all den Birnen

Unser erster Ansatz: Birnen als Beimischung / die Marke Brisanti®
Starken und Probleme einer Regionalmarke

Unser zweiter Ansatz: Birnen solo / die Marke BIRNOH®

Die BIRNOH®-Gilde: Die Probleme einer Regionalmarke mit einer
landesweiten Dachmarke I6sen?

Neue Bedrohung des Streuobstanbaus: Intensiv Bio-Mostobst
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Unsere Erfanrungen mit Regionalmarken:
Das Brisanti-Konzept oder was machen wir nur mit den
vielen Birnen:

Seine Starken:

Attraktives gesundes Erfischungsgetrank und
ausgezeichneter Cidre

Einbindung lokaler Akteure

gastronomietaugliche Gebindegré3e und
gunstiger Preis durch regionalen Direktvertrieb

konsequente Qualitatsstandards
Alleinstellungsmerkmale

aufwandiges Design

BIRNOH® — Birnenvermarktung mit Pfiff



Aufwandige Werbung: Grol3plakate

Wir schenken euch so richtig Einen ein!

Radolfzeller
Abendmarkt BIRNO!

donnerstags
16 bis 21 Uhr

Radolfzell

Tourismus- un d Stadtmarketing
Radolfzell GmbH
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Kooperationen vor Ort

BIRNOH® — Birnenvermarktung mit Pfiff
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4% Die Apfel und Birnen fiir

i L aﬂt\ Brisanti® Rot wachsen ohne
b(\s Spritzmittel auf Streuobst-
A wiesen der Bodenseeregion.

Ohne Zusatz von Zucker, Aromen, Konservierungs-
stoffen. Enthalt von Natur aus Zucker.
Mit Holunderbeersaft. Nicht aus Konzentraten.

Stahringer Streuobstmosterei, D-78315 Radolfzell,
Tel. 07738 1729, www.streuobstmosterei.de

Kohlensaurehaltiges Nahrwerte pro100ml:
Erfrischungsgetrank | Brennwert | 134k]
Zutaten: Apfelsaft (40 %), Fett | 0g
Wasser (35 %), Birnensaft (22%), | gesattigte Fettsauren | 0g
Holunderbeersaft (3 %), Kohlenhydrate

Kohlensaure | Eiweild

Fruchtgehalt: 65 % Salz

Unsere Partner:

H

STADTWERKE =
KONSTANZ =2

mindestens haltbar bis:

10208€10C109¢

Pfandflasche

0,33

L




Kooperationen vor Ort

alkoholfrei
& spritzig
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See Cocktail

Apfei-Mango8imensaft
2 cl Ziranensirup
2 ol Waldmeistersirup

-~
r
\
]

Esworfelmit 2 bis 4 ¢
Ztronensng in ein Ghs
geben, mit ApfebMangos

Brnensaft auffillen und mit
dem Lol axchvilbran,
Elwas Waltmeissersrup

Zugaben,
mt Apteispiell gamiersn und
mE Trnkham secviecan,
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Aphel und Birnen von Hochstammbdamen,

Spritzmimel gar niche

Limmos voller Fruchigeschmacs,

Zusatz von Zucker und Aromen: auch nicht

Urd dann noch naluririb: Kane sc gesund ncch cool sein?




und trotzdem: wir machen in unserem
Vertriebsgebiet nicht 1% vom Umsatz von
Coca-Cola

1. Problem: Prasenz in Laden und Gastronomie
Uberall wo wir sind, gibt es auch Coca-Cola
Wir sind nicht Uberall wo es Coca-Cola gibt

Regionale Akteure kooperieren nicht automatisch

Brauereien, Getrankevertriebe haben Coca-Cola etc.
automatisch im Programm — ohne nachdenken — wir
werden nicht als Profilierungsmaglichkeit sondern als

zusatzlicher Aufwand begriffen

selbst bei Mitgliedern unseres

Regionalvermarktungsvereins ,Gutes vom See’ sind

wir nicht selbstverstandlich im Angebot

BIRNOH® — Birnenvermarktung mit Pfiff
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2. Problem: Marketing

Der Tourist, der Gast: Kennt uns nicht und fragt nicht nach unseren
Produkten in der Gastronomie oder im Einzelhandel (daran andert in
der Breite auch nichts, dass wir in einschlagigen
Bodenseereiseflihrern als kulinarisches Ziel beschrieben werden).

Durch die mangelnde Marktmacht kommen wir nicht auf Stiickzahlen
die eine permanente Marketingprasenz in der Region erlauben.

Expansionsprozesse sind sehr kapitalintensiv und die Rohware ist
nicht beliebig verfugbar/zukaufbar, so dass das Marketing auf die
Alternanz Rucksicht nehmen muss.

BIRNOH® — Birnenvermarktung mit Pfiff 8
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Themen

Wohin mit all den Birnen

Unser erster Ansatz: Birnen als Beimischung / die Marke Brisanti®
Starken und Probleme einer Regionalmarke

Unser zweiter Ansatz: Birnen solo / die Marke BIRNOH®

Die BIRNOH®-Gilde: Die Probleme einer Regionalmarke mit einer
landesweiten Dachmarke I6sen?

Neue Bedrohung des Streuobstanbaus: Intensiv Bio-Mostobst
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Unsere Antwort: mehrere Regionen Uber eine
einheitliche Dachmarke vernetzen: die BIRNOH®-Gilde

Die Vorbilder: Sherry, Portwein, Pineau de Charentes, Parmesan..:

Ein Birnenaperitif, mit eigenem, definierten Herstellungsverfahren,
speziellen ausschlief3lich zugelassenen Birnensorten

Nur von zertifizierten Produzenten aus (bislang vier) verschiedenen
Baden-Wirttembergischen Regionen: Bodensee, Naturpark
Sudschwarzwald, Biospharenreservat Schwabische Alb,
Schonbuch/Heckengau

Hilfe bei der Partnerfindung: Plenum / Michael Baldenhofer
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Die Ziele der BIRNOH®-Gilde

extensive Produktion (mit geringem Kapitaleinsatz) 6konomisch
profitabler gestalten als intensive Obstproduktion

gemeinsames Uberregionales Marketing. Nicht eine Firma wird zum
uberregional tatigen ,GroRbetrieb” sondern regionale Akteure
schliel3en sich unter einem Markendach zusammen

11
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Die Gilde-Mitglieder

Die BIRNOH® -Gilde: Die Probleme einer Regionalmarke mit einer landesweiten Dachmarke l6sen? 12



Die BIRNOH-Regionen
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Die Vorteile

Blndelung von Ideen und Vermarktungskonzepten

Gemeinsam nutzbare Etiketten, Flaschen, Verschlisse,
Werbematerialien

Interessanter Ansprechpartner fir Politik und Medien
Aufmerksamkeit durch Preise, Einladungen zu Messen

Gildekonstruktion ist vom organisatorischen Aufwand weit unterhalb
eines Vereins

Neues Selbstbewusstsein u.a. durch Exklusivitat der Produzenten

Die BIRNOH®-Gilde: Die Probleme einer Regionalmarke mit einer landesweiten Dachmarke l6sen? L4
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Erste Erfolge:

Die BIRNOH®-Gilde: Die Probleme einer Regionalmarke mit einer landesweiten Dachmarke [6sen? 15
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Erste Erfolge:

Birnohvorstellung durch MBW in Speisekammer Stuttgart mit Streuobstprinzessin und Staatssekretarin 1k
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Erste Erfolge:

Birnohvorstellung durch Manuel Strasser auf der Kommunikationsbérse der TMBW
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Erste Erfolge:
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Sabine Seeliger auf dem Jahrestreffen der Schmeck den Stiden Gastronomen 18
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Ausgezeichnet:
Landwirtschaftspreis
fiir unternehmerische
Innovationen
Baden-Wiirttemberg
Dezember 2016

Alte Birnensorten in
innovativem Gewand

Fiir BIRNOH keltern wir Oberosterreicher Weinbirne (am See seit 1888),
Y  Schweizer Wasserbirme (am See seit 1823), Gelbmdstler (am See seit 1830).

Bodensee

BIRNOH'

.
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Markenstrategie mit horizontalen und vertikalen
Kooperationen

Eine Marke ist sinnvoll, wenn sich dahinter ein besonderes Getrank
verbirgt, das ein Alleinstellungsmerkmal besitzt, mit einer
Interessanten Geschichte verknupft ist und nach einem exklusiven
Verfahren hergestellt wird.

Horizontale Kooperation mit anderen Akteuren in einer Grof3region
fordert den Bekanntheitsgrad — in der Region ist oftmals die Angst
vor Konkurrenz ein Kooperationshindernis.

Hilfreich ist eine vertikale Kooperation in der Region tber
verschiedene Vertriebswege und Produktgruppen hinweg. (Gutes
vom See)

BIRNOH® — Birnenvermarktung mit Pfiff 20
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Themen

Wohin mit all den Birnen

Unser erster Ansatz: Birnen als Beimischung / die Marke Brisanti®
Starken und Probleme einer Regionalmarke

Unser zweiter Ansatz: Birnen solo / die Marke BIRNOH®

Die BIRNOH®-Gilde: Die Probleme einer Regionalmarke mit einer
landesweiten Dachmarke I6sen?

Neue Bedrohung des Streuobstanbaus: Intensiv Bio-Mostobst
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Industrielle Tafelobstproduktion am streuobstmosterei
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Industrielle Mostobstproduktion am
Bodensee
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Birnbaumriesen am Bodensee
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Vielen Dank fur IThre Aufmerksamkeit.

Dr. Gunther Schafer
Stahringer Streuobstmosterel
Am Bahnhof 7, 78315 Radolfzell-Stahringen
Tel. 07738 1729, info@streuobstmosterei.de

www.streuobstmosterei.de



http://www.streuobstmosterei.de/

