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• viele regionale re-use Aktivitäten

• mehrer SÖB`s betreiben 26 second hand shops (alleine 

Volkshilfe 16!)

• hohe Wiederverwertungsquote im Alttextilbereich wenig  

Status vor Einführung des Projektes

7

• hohe Wiederverwertungsquote im Alttextilbereich wenig  

Reparaturkapazität bei Möbel und EAG 

• vereinzelt Vorsammlung von Weißware, Möbel in 

Altstoffsammelzentren;  „Flohmarktecken“ 

• Sonst keine nachvollziehbare Daten für Abfallvermeidung

• wenig überregionale Kooperation,  Koordination!
• begrenzter, lokaler  Absatzmarkt!



Zueinanderfinden der Beschäftigungsprojekte mit der 
kommunalen AW, März 2009



Projektziele bis 2015 

• Ausweitung der Wiederverwendung von Altwaren

• Relativ hohe Qualitätsansprüche für ReVital Produkte, 
um Marktpositionierung im secondhand Bereich 
konfliktfrei zu gestaltenkonfliktfrei zu gestalten

• Verstärkung der Produkt-Promotion � einheitliches  
Markenlable ReVital (Generierung von Nachfrage, 
Verdopplung  des Umsatzes)

• Beschäftigung arbeitsmarktpolitisch relevanter 
Zielgruppen; 



Strategische Markenpositionierung

Zielgruppen: „Einkommensschwache“ & „Stöberer“ & „politisch 
Korrekte“;

Wiederverwendung darf „günstig“ nicht „billig“ erscheinen;
Zusätzliche Aufwertung:  Ökologisch, sozial & nachhaltig

Quintessenz  „hier kriege ich gute Sachen, spare Geld & tue was 
gutes für die Umwelt und Arbeitsplätze“

Abgrenzung von bestehenden Vertriebsschienen (Flohmärkten, 
Antiquitätenläden) 

=> Eigenständiges label, neuer Auftritt, sympathisch, 
fexibel einsetzbar



Sozial und umweltverträglich und Qualität! 
( „Mehrwert“ )

Marketing- und 
Kommunikationskonzept

Einkauf von ReVital – Produkten

• fördert Beschäftigung,
• bietet günstig geprüfte Gebrauchtwaren, 
• Produkte sind auch für sozial schwache leistbar,
• vermeidet gebrauchsfähige Güter wegzuwerfen   

(Abfallvermeidung); 





Aufbau Konzeption in OÖ

• ReVital ist Produktmarke; Markenrechte hält LAV; 

• Shop Betreiber erhalten Lizenz zur Listung definierter 
ReVital - Produktgruppen (Hausrat, EAG Klein, EAG Groß, 

Möbel klein, Möbel groß, Sport- und Freizeitgeräte) 

• Einhaltung von definierten Qualitätskriterien und • Einhaltung von definierten Qualitätskriterien und 
Vertriebspräsentationen (von Bewerbung über  

Produktqualitäten bis zu Umtauschrechten) 

• Vorsammlung über kommunale ASZ  ergänzt 
Direktabgabe

• Land OÖ fördert Umsetzung in OÖ aus Umwelt- und 
Sozialressort



Vorzugebende Qualitätskriterien

• Produktkriterien
– Kategorien (positiv, negativ Liste)
– Herkunft
– Qualität
– Prüfkriterien, Prüfverfahren
– Produktauszeichnung– Produktauszeichnung
– Reklamationsverfahren

• Vertriebskriterien
– Technische Distributionsvorgaben (Angebotspalette, Präsentation, 

Größe)
– marketing, werbung
– Preisgestaltung; Mindestumsätze
– Dokumentationsvorgaben
– Kontrollrechte



Vorsammlung in  ASZ

unter Dach oder im Container



ReVital shop oder           ReVital Ecke 



Deckenhänger für shops



Einbindung von 

qualifizierten 

Aufbereitungsbetrieben







Zitat Jahresbericht 2010 BIS, Altmünster:

„ Zielsetzungen erreicht: 

nicht nur die Kundenfrequenz und die Umsätze haben sich teils 

massiv erhöht (Anmerk: mehr als verdoppelt!), auch neue massiv erhöht (Anmerk: mehr als verdoppelt!), auch neue 

Kundenschichten konnten erfolgreich angesprochen werden. 

Verantwortlich dafür waren neben der professionellen ReVital -

Markenentwicklung und Shopgestaltung sicher auch die 

landesweite und regionale Werbekampagne und die 

Medienberichte in Print- und Rundfunkmedien ….. „



Umfrage Februar 2011:

34 % der 350 Passanten 
nahmen die neue Marke 
wahr!wahr!

50 % der 276 Kunden 
war Marke vor 
Geschäftsbesuch 
bekannt!



Zitat aus  Jahresbericht 2012 des shop Partners in Linz:

„Die Entwicklung der ReVitalpartnerschaft kann für die Volkshilfe 

als durchwegs positiv beschrieben werden. Interaktion, 

Kommunikation und Zusammenarbeit aller handelndenKommunikation und Zusammenarbeit aller handelnden

Akteure haben sich etabliert und eingespielt, weitere 

volkshilfeshops stehen zur Teilnahme am System bereit. Mengen 

und Umsätze konnten gesteigert werden, der durch Einführung

der Marke höhere Qualitätsstandard bei Zustand und 

Präsentation der Waren konnte aufrecht erhalten werden, zum 

Teil auch verbessert werden.“



Plakatentwürfe und Inseratvorlagen



Warenstrom 

Produkte,

entgeltpflichtig

Lizenzgebühren 

Produktverkauf

Unentgeltliche 

Warenströme 

Sammelmenge



Finanzierung Markenbetreuung

Tw. über Lizenzgebühren  je ReVital Umsatz,
Tw. über Umweltfördermittel

Was wird dafür geleistet?

• Landesweite Bewerbung
• Markenschutz, - controlling, Abwehr von Verstößen
• Weiterentwicklung der einheitlichen Werbelinie  und des 

Kommunikationsmaterials
• Allgemeine Wartung und Pflege der webside
• Teilnahmerecht im Lizenzbeitrat (Hauptlizenznehmer)
• Weiterentwicklung der Qualitätskriterien für ReVital Produkte
• Datenevaluierung,  Berichtswesen über Projektfortschritt, ..





• Mehr und aktuelle  INFO`s auf 

www.revitalistgenial.at

DANKE für Ihr Interesse 

an der Produktmarke  ReVital !


